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STEFANO PAROLA

IECIMILA euro a Ben per
comprarsi un furgone, 14
mila a Mohammed per ac-
quistare la merce da vendere al
mercato, 7 mila a Giulia per aiu-
tarlaamettersuunapiccolasarto-
ria. Tutti prestiti dietro aiqualic'e
solo la garanzia morale di una co-
munita etnica, di una parrocchia,
diun'associazionebenefica.Sono
esempi di microcredito messi in
atto PerMicro, la realta creata nel
2007 a Torino da Fondazione Pai-
deia e da Oltreventure, Ormai lo
strumento creditizio lanciato dal
premio NobelMuhammad Yanus
eampiamentediffusoinItalia, ma
lasocieta torinese ha una partico-
larita chele & valsa il premio della
Fondazione Giordano Dell’Amo-
re come miglior operatore italia-
no:siauto sostiene, camminacon
le proprie gambe.
«Normalmente — spiega 1'ad
AndreaLimone—nelnostro Pae-
se questo strumento finanziario
ha una forte connotazione assi-
stenziale:c'eunafondazioneban-
caria che mette e stanzia denaroa
fondo perduto, che viene erogato
da una banca per larealizzazione

Meﬂzger

comunicazione

Fondatanel 2007 da Paideia e Oltreventure ¢ stata premiata come miglior operatore

“PerMicro”, buona questa banca
Unmodello per 1l microcredito

=

diprogettichesonomonitoratida
volontari. Noi invece facciamo
microcredito esattamente come
labancafacredito».InpraticaPer-
Micro risolve tutto da sé: valutale
propostedeirichiedent, liaiutaa
elaborare un business plan, eroga
risorse proprie e poi monitora la
situazione dei clienti, il tutto tra-
mite professionisti che si occupa-
no di ciascun passaggio.

Per il premio oltre alla sosteni-

AL TIMONE

L'ad di PerMicro Andrea
Limone. Guida labanca
sin dalla sua fondazione

bilita economica la Fondazione
Giordano Dell'Amore valutava
anchel'innovazione: «Stiamo co-
struendo — dice Limone — una
procedura standardizzata che ci
permetteradisuperare ilmodello
1 a1 tipico del microcredito e di
avvicinarcimaggiormenteaun'e-
conomia discala. Per farlo ci stia-
mo appoggiano alla facolta di
Economiadell'Universita di Tori-
nopercreareunsistemadivaluta-

zione per la preselezione delle ri-

. chieste».

L'ad spiega che meta delle do-
mandearrivadapersonedinazio-
nalita italiana, l'altra da stranieri.
Ma il 95% di quelle esaudite ri-
guardaquestiultimi: «Cibavviene
— spiega Andrea Limone — per-
ché da una parte molti cittadini
del Belpaese sirivolgono a noi pilt
che altro perché hanno problemi
di indebitamento e cercano altri
soldi, dall’altra perché gli immi-
gratisono piitconcludenti, disoli-
tohannostoriedivitapildifficilie
nonhannogrosse alternative». Da
gennaio 2008 fino a marzo scorso
PerMicro ha erogato 169 micro-
prestiti da un importo medio di 7
mila euro (il tetto massimo & 15
mila euro), applicando un tasso
d'interesse tral'8% e il 10% per le
famiglie e tra il 9% e 1'11% per le
imprese. Con la crisi le richieste
sono aumentate: «Molte non pos-
siamo esaudirle — dice I'ad della
societa torinese— perché sitratta
disoggetti con piccole attivita che
avrebbero bisogno di 50-60 mila
euro. Mac'eanche unabuona fet-
tadinuovirichiedenti che ha per-
so o sta perdendo il lavoro e sta
cercando altre vien.



